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官方渠道 - 麦当劳官网
通过 麦当劳官方App 、 麦当劳微信小程序 和 支付宝生活号 等渠道，您可以选择无接触到店取餐或麦乐送方式下单购餐，还可绑定成为会员，查询最新会员活动及相关福利。关注 麦当劳
天猫官方旗舰店，您可以了解最新优惠产品，以超值价格享麦当劳美味。

麦当劳全球 | 麦当劳官网
麦当劳在BrandZ全球最具价值品牌排行榜连续十六年排名前10名。2024年，麦当劳在该榜单排名第五位，是榜单前十强中唯一的餐饮服务企业，品牌价值超过2200亿美元。

因为热爱，尽善而行 - 麦当劳官网
麦当劳于2020年正式发布全新品牌理念 — “因为热爱，尽善而行”。 全新品牌理念旨在鼓励人们继续用热爱创造更多可能，用善意带来更多美好。2020年是麦当劳进入中国内地市
场30周年，从1990年深圳第一家餐厅，发展至全国3500多家餐厅，麦当劳陪伴一代又一代顾客度过欢乐时光， 每一个点亮的 ...

汉堡和卷 - 麦当劳官网
麦当劳于1990年进入中国市场，始终坚持以高品质的食品、亲切友善的服务、清洁舒适的用餐环境和物超所值为每一位顾客提供最佳的用餐体验。公司还相继引入了甜品站（1994
年）、24小时营业餐厅（2005年）、得来速汽车餐厅（2006年）、麦乐送24小时送餐服务（2008年）及McCafé连锁咖啡品牌（2009年）。

联系我们 - 麦当劳官网
联系我们 我们感谢及欢迎阁下经以下途径留下服务查询和意见。 电子邮箱 enquiry@cn.mcd.com 顾客关怀热线 400-920-0205 工作时间：每天9:00 –
18:00 其它联络方式 新浪微博 @麦当劳 新浪微博 @麦当劳顾客中心 粉丝投稿：fan.truth@cn.mcd.com 分享到：

麦当劳官网
麦当劳中国荣获两项雇主品牌大奖 2026.01.16

i'm lovin' it 我就喜欢 - 麦当劳官网
麦当劳“i‘m lovin’ it”（我就喜欢）的品牌宣言始于2003年，并在德国慕尼黑全球首发。 这是麦当劳首次在全球采用统一的广告与品牌宣言，为品牌进行推广与宣传。中文翻译“我
就喜欢”于2004年9月25日正式在中国启用。

30年历程 - 麦当劳官网
过去30多年，麦当劳见证了中国一个又一个的辉煌成就，而中国市场的巨大消费潜力也为麦当劳提供了独一无二的发展机遇。 1990年10月8日，麦当劳正式进入中国内地市场，在位于
广东省深圳市罗湖区东门商业步行街开设了内地第一家麦当劳餐厅（现麦当劳深圳光华餐厅）。 麦当劳致力于为每一位 ...

业务平台 - 麦当劳官网
为了让顾客随时随地都能享受到麦当劳美食，2007年，麦当劳在上海首推“麦乐送”服务，并于2009年起在各大城市推行。2009年，麦乐送启动24小时送餐服务，并同步推出网上
订餐系统；2014年，麦乐送服务正式登陆麦当劳官方App；2015年，麦乐送与“饿了么”、“美团”等第三方外送平台合作，为顾客 ...



向上生长，我就喜欢 麦当劳中国官宣王楚钦成为品牌代言人
向上生长，与你同行 今年是麦当劳进入中国内地市场35周年。35年来，麦当劳始终和中国消费者一路同行，用美味与热爱凝聚社区邻里，关注消费者的需求，倾听顾客的声音。为庆祝王楚钦
成为品牌代言人，麦当劳中国特别推出系列主题活动，邀请广大消费者共同感受“向上生长”的能量，体会美味 ...


